























This paper analyses the regional price differentials across Japanese Prefectures using
 
National Survey of Prices conducted in1997,2002,and2007. We focus on the system of regional
 
price indices,that is,the sampling design,the survey method to collect prices,and the method of
 
calculating regional price indices. Our main findings are as follows. First, the tighter the
 
definition of the product specification used in an item,the smaller the regional difference in prices
 
of the item across regions. Second,the difference in the consumer purchasing patterns at various
 
outlet types and various outlet locations affect regional price differentials. Therefore, the
 
product specifications used for each item and the differences in the consumer purchasing patterns
 
across regions affect price variations and regional price differentials. As we see the regional
 




































１ 海外の文献ではRegional consumer price index,Relative regional price level,Spatial price indexなどの用語が
使われ統一されていない。







































































































































































１ ２ ３ ４ 計
１ 66.67 29.17 4.17 0.00 100.00
２ 36.00 44.00 20.00 0.00 100.00
初期時点の４分位階級
３ 0.00 26.09 52.17 21.74 100.00
４ 0.00 0.00 22.73 77.27 100.00
計 26.60 25.53 24.47 23.40 100.00
表２ 全国物価地域差指数・総合指数の順位
1997 2002 2007
１ 沖 縄 県 宮 崎 県 沖 縄 県
２ 群 馬 県 沖 縄 県 群 馬 県
指数が低い都道府県 ３ 愛 媛 県 群 馬 県 宮 崎 県
４ 宮 崎 県 熊 本 県 熊 本 県
５ 山 口 県 大 分 県 秋 田 県
１ 東 京 都 東 京 都 東 京 都
２ 神 奈 川 県 神 奈 川 県 神 奈 川 県
指数が高い都道府県 ３ 京 都 府 京 都 府 京 都 府
４ 大 阪 府 大 阪 府 大 阪 府









































































S.D. min  max  range  S.D. min  max  range  S.D. min  max  range
ｃ05 穀類 3.0 93.3 105.0 11.7 3.4 93.2 112.2 19.0 3.2 92.4 108.3 15.9
ｃ06 魚介類 6.2 90.1 111.5 21.4 5.6 89.6 111.3 21.7 5.5 90.8 114.7 23.9
ｃ08 肉類 6.8 70.8 110.9 40.1 5.1 81.2 107.8 26.6 4.8 85.2 108.9 23.7
ｃ09 乳卵類 2.9 94.5 111.4 16.9 2.9 94.6 108.7 14.1 2.3 93.9 104.0 10.1
ｃ10 野菜・海藻 6.4 89.2 113.9 24.7 6.3 84.2 109.8 25.6 6.1 87.1 112.0 24.9
ｃ12 果物 7.9 80.5 115.0 34.5 7.9 79.8 117.1 37.3 6.8 82.6 114.8 32.2
ｃ14 油脂・調味料 3.5 95.4 109.9 14.5 3.5 93.5 107.5 14.0 4.1 92.5 112.8 20.3
ｃ15 菓子類 1.6 96.1 103.3 7.2 3.7 90.4 107.5 17.1 3.5 93.3 108.6 15.3
ｃ16 調理食品 7.2 88.9 113.8 24.9 3.5 91.8 105.8 14.0 3.8 90.0 107.2 17.2
ｃ17 飲料 3.8 91.9 107.0 15.1 2.8 94.3 106.1 11.8 2.8 92.7 106.8 14.1




指定商標率 標準偏差 指定商標率 標準偏差 指定商標率 標準偏差
ｃ05 穀類 7.9％ 3.0 7.8％ 3.4 8.2％ 3.2
ｃ06 魚介類 3.9％ 6.2 5.9％ 5.6 11.8％ 5.5
ｃ08 肉類 10.6％ 6.8 11.5％ 5.1 11.4％ 4.8
ｃ09 乳卵類 39.5％ 2.9 42.8％ 2.9 45.4％ 2.3
ｃ10 野菜・海藻 3.0％ 6.4 0.0％ 6.3 0.0％ 6.1
ｃ12 果物 4.6％ 7.9 0.0％ 7.9 0.0％ 6.8
ｃ14 油脂・調味料 49.5％ 3.5 64.5％ 3.5 64.6％ 4.1
ｃ15 菓子類 74.3％ 1.6 46.7％ 3.7 46.3％ 3.5
ｃ16 調理食品 12.2％ 7.2 21.9％ 3.5 9.3％ 3.8
ｃ17 飲料 18.6％ 3.8 85.2％ 2.8 75.4％ 2.8
ｃ18 酒類 84.4％ 2.5 83.4％ 1.8 81.0％ 2.7
相関係数１ －0.764 －0.779 －0.702

























































全 国 17.1％ 60.4％ 3.0％ 5.1％ 10.2％ 4.1％
全 都 市 16.7％ 60.4％ 2.9％ 5.7％ 10.3％ 4.0％
人口５万以上の市 16.5％ 60.1％ 2.9％ 6.0％ 10.4％ 4.0％
大 都 市 17.8％ 57.4％ 3.2％ 7.2％ 10.7％ 3.7％
東 京 都 区 部 21.0％ 55.7％ 3.9％ 7.3％ 8.6％ 3.5％
中 都 市 16.0％ 60.7％ 2.7％ 6.1％ 10.5％ 4.1％
小 都 市 Ａ 16.0％ 62.5％ 2.9％ 4.3％ 10.2％ 4.2％
小 都 市 Ｂ 18.5％ 64.0％ 3.0％ 2.2％ 8.2％ 4.1％
町 村 18.9％ 60.7％ 3.5％ 2.6％ 10.1％ 4.2％
北 海 道 地 方 13.4％ 55.6％ 4.9％ 5.7％ 16.4％ 4.2％
東 北 地 方 18.2％ 59.9％ 3.1％ 3.9％ 10.6％ 4.2％
関 東 地 方 17.2％ 58.1％ 3.6％ 6.2％ 10.7％ 4.2％
北 陸 地 方 17.9％ 64.7％ 2.5％ 2.8％ 7.5％ 4.6％
東 海 地 方 16.7％ 65.1％ 2.8％ 3.7％ 8.3％ 3.3％
近 畿 地 方 16.9％ 60.8％ 2.1％ 6.1％ 10.3％ 3.8％
中 国 地 方 16.2％ 63.2％ 2.6％ 4.4％ 9.6％ 4.0％
四 国 地 方 18.0％ 65.2％ 2.0％ 2.7％ 9.6％ 2.5％
九 州 地 方 18.6％ 59.4％ 2.9％ 4.1％ 9.7％ 5.3％
沖 縄 地 方 14.6％ 71.8％ 2.8％ 2.0％ 7.8％ 1.1％
関 東 大 都 市 圏 17.2％ 57.5％ 3.6％ 6.8％ 10.9％ 4.1％
中 京 大 都 市 圏 15.3％ 66.6％ 2.6％ 4.0％ 8.5％ 3.1％
京 阪 神 大 都 市 圏 16.5％ 60.5％ 2.1％ 6.6％ 10.5％ 3.9％
北九州・福岡大都市圏 18.9％ 58.4％ 2.8％ 3.9％ 10.4％ 5.7％
（資料：総務省統計局（2007）『全国消費実態調査報告』より作成。）
12 例えば、上毛新聞2009年11月26日１ページがある。






















一般小売店 スーパー コンビニエンスストア 百貨店 生協・購買
ディスカウン
トストア・量
販 専 門 店
茨 城 県 16.7％ 61.0％ 4.0％ 3.7％ 9.9％ 4.6％
栃 木 県 15.0％ 63.6％ 3.7％ 6.5％ 7.4％ 3.7％
群 馬 県 18.4％ 60.4％ 3.1％ 2.8％ 10.6％ 4.8％
埼 玉 県 15.7％ 59.7％ 3.2％ 6.2％ 9.4％ 5.6％
千 葉 県 15.9％ 60.2％ 3.5％ 5.5％ 10.9％ 3.9％
東 京 都 19.3％ 55.7％ 3.6％ 7.3％ 10.5％ 3.5％



























































全 国 事 業 所 数 37.6％ 13.3％ 8.9％ 10.7％ 3.5％ 1.2％ 8.0％ 29.9％ 5.8％ 18.9％
商品販売額 39.4％ 16.0％ 8.6％ 7.9％ 6.2％ 0.8％ 8.6％ 27.7％ 11.0％ 13.2％
売 場 面 積 44.4％ 14.7％ 9.6％ 9.3％ 9.7％ 1.0％ 6.3％ 26.6％ 8.9％ 13.8％
茨 城 県 事 業 所 数 31.5％ 10.3％ 6.6％ 8.9％ 4.7％ 0.9％ 3.1％ 28.8％ 2.6％ 34.0％
商品販売額 30.0％ 7.9％ 6.6％ 6.7％ 8.3％ 0.5％ 2.8％ 34.3％ 5.4％ 27.5％
売 場 面 積 38.9％ 9.5％ 8.0％ 8.9％ 11.8％ 0.7％ 3.0％ 31.2％ 4.9％ 22.0％
栃 木 県 事 業 所 数 36.2％ 7.7％ 11.8％ 10.5％ 5.6％ 0.6％ 4.4％ 29.7％ 5.9％ 23.7％
商品販売額 37.0％ 4.9％ 8.9％ 11.1％ 11.9％ 0.2％ 4.1％ 28.6％ 11.9％ 18.4％
売 場 面 積 45.6％ 6.7％ 12.1％ 12.1％ 14.4％ 0.4％ 3.7％ 27.0％ 8.0％ 15.7％
群 馬 県 事 業 所 数 32.1％ 4.5％ 12.1％ 6.9％ 6.8％ 1.9％ 3.1％ 25.9％ 6.7％ 32.2％
商品販売額 32.6％ 4.0％ 7.9％ 4.4％ 15.5％ 0.8％ 2.5％ 22.2％ 11.7％ 31.0％
売 場 面 積 39.2％ 4.2％ 11.0％ 4.4％ 18.0％ 1.7％ 2.2％ 22.4％ 9.3％ 26.9％
埼 玉 県 事 業 所 数 33.3％ 15.5％ 6.9％ 9.0％ 1.3％ 0.7％ 3.3％ 42.1％ 5.0％ 16.3％
商品販売額 32.8％ 17.3％ 5.2％ 6.9％ 2.3％ 1.1％ 2.7％ 41.3％ 8.5％ 14.7％
売 場 面 積 37.7％ 17.4％ 6.9％ 8.3％ 3.4％ 1.7％ 2.8％ 39.3％ 7.6％ 12.6％
千 葉 県 事 業 所 数 41.0％ 20.6％ 5.9％ 10.4％ 2.6％ 1.5％ 3.4％ 34.3％ 2.5％ 18.8％
商品販売額 40.1％ 20.9％ 5.4％ 7.8％ 4.2％ 1.7％ 6.2％ 32.3％ 7.8％ 13.7％
売 場 面 積 46.2％ 23.5％ 7.2％ 8.4％ 5.6％ 1.6％ 4.7％ 29.2％ 7.0％ 13.0％
東 京 都 事 業 所 数 55.5％ 33.4％ 6.2％ 13.8％ 1.4％ 0.7％ 13.2％ 24.0％ 6.1％ 1.1％
商品販売額 58.9％ 39.3％ 10.5％ 7.0％ 1.6％ 0.5％ 14.1％ 18.2％ 8.3％ 0.5％
売 場 面 積 62.4％ 41.4％ 7.9％ 9.5％ 2.6％ 0.9％ 9.6％ 19.5％ 7.7％ 0.8％
神奈川県 事 業 所 数 49.1％ 31.8％ 4.5％ 11.0％ 1.1％ 0.8％ 5.9％ 35.7％ 4.8％ 4.5％
商品販売額 50.9％ 36.4％ 4.3％ 7.9％ 1.6％ 0.8％ 5.4％ 30.3％ 9.8％ 3.7％































































































































































集合 sとすると、ラスパイレス型指数 I Las、パーシェ型指数 I P asは以下のように計算される。
I Las＝
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